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11

นครแห่งชีวิตและความม่ังค่ัง

(City of Life and Prosperity)

เมืองที่ใหความสุขและชีวิตที่มีคุณคาแกผูอยูอาศัยและผูมาเยือน

ในฐานะเมืองที่นาอยูและนาทองเที่ยวในระดับโลก 

พรอมกับเปนประตูการคาการลงทุนสูสากล

วิสัยทัศนจังหวัดเชียงใหม
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นครแห่งชีวิตและความม่ังค่ัง

(City of Life and Prosperity)

“เมืองที่ใหความสุขและชีวิตที่มีคุณคาแกผูอยูอาศัยและผูมาเยือน

ในฐานะเมืองที่นาอยูและนาทองเที่ยวในระดับโลก”

วิสัยทัศนจังหวัดเชียงใหม
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1. การพัฒนาเศรษฐกจิอยางสมดุลและยั่งยนื

2. การสรางสังคมแหงวัฒนธรรม และคุณธรรม ยกระดับคุณภาพการศึกษาเพ่ือการเรียนรู
ตลอดชีวิต พัฒนาศักยภาพคนใหพรอมรับกับการเปลี่ยนแปลง และลดความเหลื่อมล้ําทาง
สงัคม

3. การจัดการทรพัยากรธรรมชาติ พลังงานและสิง่แวดลอมเพื่อเปนฐาน
การพัฒนาอยางยั่งยนื

4. การสรางความม่ันคง ปลอดภัย และความสงบสุขของประชาชน

5. การพัฒนาระบบบริหารจดัการภาครัฐและการใหบริการประชาชนท่ีมีประสิทธภิาพ 
ประสิทธิผล โปรงใสและเปนธรรม 

ยุทธศาสตรการพัฒนาจังหวัดเชียงใหม
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1. การสงเสริมและพัฒนาการทองเท่ียวและบริการสุขภาพ เช่ือมโยงชุมชนและทองถิ่น

2. การสงเสริมการเกษตร การผลิตสินคาชุมชน การคา การลงทุน สูสากล

3. การเสริมสรางสังคมใหมีคุณภาพ คงอัตลักษณทางวัฒนธรรม

4. การสงเสริมและพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมใหสมบูรณ  โดยใชเทคโนโลยีและนวัตกรรม

5. การเสริมสรางความม่ันคง ปลอดภัย และความสงบสุขของประชาชน

6. การพฒันาระบบบริหารจดัการภาครัฐและการใหบริการประชาชนตามหลกัธรรมาภิบาล

ประเด็นยุทธศาสตรการพัฒนาจังหวัดเชียงใหม
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1. สรุปผลิตภัณฑศักยภาพ (Product Champion)

หารือและสรุปผลิตภัณฑศักยภาพของพื้นที่ พรอมนําเสนอจุดเดน/ประเด็นสาํคัญของผลติภณัฑนั้นประกอบ

Product Champion จุดเดน

เชียงใหม

เกษตรปลอดภัย(พืชเมืองหนาว) • เปนฐานการผลิตสินคาเกษตรปลอดภยั(Northern Food Valley) เน่ืองจากมีศักยภาพสูงในการ

ผลิตแหลงอาหาร พืชผัก ผลไมเมืองหนาวที่โดดเดนของประเทศ โดยเฉพาะพืชเมืองหนาวที่มีการ

พัฒนาหวงโซคุณคาตั้งแตการวิจัยและพัฒนา การเพาะปลูกถึงโรงงานและการตลาด

• มีโอกาสตอยอดและสรางมูลคาเพ่ิมสินคาเกษตรปลอดภยั GAP และผานการแปรรปูไดมากเพ่ือ

สรางจุดเดน และลดตนทุนการผลิตเพ่ือสนิคาเกษตรที่มีคุณภาพ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ธรรมชาติ

และสุขภาพ (สปา/น้ําพุรอน)

• ศักยภาพดานการทองเที่ยวทั้งในระดับประเทศและระดับนานาชาติดวยความโดดเดนของภูมิทัศนที่

งดงาม ศิลปกรรม วรรณคดี วิถีชีวิต วัฒนธรรม และประเพณีที่มีเอกลักษณเฉพาะของชาวลานนา

รวมทั้งความมีรูปแบบการทองเที่ยวที่หลากหลาย

• มีโอกาสในการพัฒนาแหลงทองเที่ยวควบคูไปกับสินคาและบริการขยายตัวของธุรกิจโรงแรมและสปา 

น้ําพุรอน สงผลใหเกิดความตองการผลิตภัณฑหัตถกรรมลานนา สินคาOTOP รวมทั้งเชื่อมโยงเสนทาง

ทองเที่ยวจังหวัดในกลุมลานนาและประเทศเพื่อนบาน



จากผลิตภัณฑศักยภาพ (Product Champion) ของพ้ืนที่ ใหวิเคราะหหวงโซมูลคาและปจจัยสูความสําเร็จที่เกี่ยวของ

การวิจัยและพัฒนา (R&D)

1
พัฒนาปจจัยพืน้ฐาน
และพัฒนาเกษตรกร

การเพิ่มผลผลิต 
พัฒนาคุณภาพ 
และลดตนทุน

การแปรรูป
และสราง
มูลคาเพิ่ม

การขนสงสินคาและ
จัดการบริหาร
สินคา (Logistics)

พัฒนาระบบการตลาด 

2 3 4 5 6

ตนทาง: การผลิต กลางทาง: การแปรรูป ปลายทาง: การตลาด

1.1 การวิจัยและพัฒนาพันธุ ท่ีดีและ

เหมาะสมกับพ้ืนท่ี

1.2 การจัดทําขอมูลตนทุนการผลิต

1.3 การวิจัยเทคโนโลยีและ

นวัตกรรมเพื่อเพิ่มผลผลิตและรักษา

คุณภาพและยืดอายหุลังการเก็บ

เก่ียวPost harvestรวมทั้งบรรจ

ภณัฑ

1.4 การวิเคราะหความตองการของ

ตลาดและแนวโนมสถานการณ

เกษตรปลอดภยั(พืชเมืองหนาว)

ท้ังในและตางประเทศ

1.5 การวิจัยและพัฒนาเพ่ือสราง

ผลิตภัณฑใหมจากพืชเมืองหนาว

1.6 การวิเคราะหสารสําคัญที่มี

คุณคาทางโภชนาการในพืชเมือง

หนาวเพือ่ตอยอดไปสูการสราง

มูลคาเพิ่ม

1.7 การพัฒนาระบบฐานขอมูล

สารสนเทศเก่ียวกับการวิจัยพัฒนา 

การตลาดและเกษตรกร 

ผูประกอบการ

2.1 การบริหารจัดการนํ้าเพื่อการ

เพาะปลูกดวยเทคโนโลยีทีเ่หมาะและ

เพิ่มประสิทธิภาพ

2.2 การบริหารจัดการการใชท่ีดิน 

(Zoning)

2.3 การจัดหาและกระจายพันธุดีให

เกษตรกร

2.4 การเตรยีมแหลงและพ้ืนท่ีเพาะปลูก 

และการปรับปรุงคุณภาพดินท่ีเหมาะสม

2.5 การรวมกลุมเกษตรกรและ

เครือขายกลุมเกษตรกรผูประกอบการ

ทางการเกษตร

2.6 การถายทอดองคความรูและขีด

ความสามารถใหเกษตรกรรวมทั้งกลุม

เกษตรกรและเครือขายกลุมเกษตรกร 

ผูประกอบการทางการเกษตร

2.7 มีเครือขายสถาบันการเงิน/กองทุน

เพ่ือชวยเหลือดานการเงินใหเกษตรกร

กลุมเกษตรกรผูประกอบการทาง

การเกษตร

3.1 พัฒนาและวางแผนการผลิต 

และการเก็บเก่ียวทีเ่หมาะสม(Crop 

Planning) 
3.2 สงเสริมระบบการผลิตที่ดีและ
เหมาะสม (GAP) เชนการปรับปรุง
แนวทางการใชปุย ลดการใช
สารเคมี และการกําจัดศัตรูพืช ให
ปลอดภัย การใหเกษตรกรจัดทํา
MOU 
3.3 การพัฒนาแนวทางการเพิ่ม
ปริมาณและคุณภาพผลผลิต 
รวมทั้งควบคุมคุณภาพผลผลิตตาม
มาตรฐานคุณภาพเพื่อการสงออก
3.4 การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต
พืชเมืองหนาว

4.1 การสงเสริมมาตรฐานการผลิต

เกษตรอุตสาหกรรม (GMP ,HACCP,

ฮาลาล)

4.2 สนับสนุนใหนําระบบเกษตรวัสดุ

เหลือใช (Zero Waste) มาปฏิบัติ

4.3 สงเสริมการแปรรูป และการใช

ประโยชนเพื่อสรางมูลคาเพิ่มที่สอด

คลองกับความตองการของตลาดและ

รูปแบบการบริโภค
4.4 การพัฒนาบรรจุภัณฑและแนว
ทางการเก็บรักษาผลผลิตที่สอดคลอง
กับความตองการของตลาดและ
รปูแบบการบริโภค
4.5 ควบคุมและตรวจสอบคุณภาพ
ผลผลิตและผลิตภัณฑทางการเกษตร
ใหเปนไปตามมาตรฐานอาหาร
ปลอดภยั
4.6 สงเสริมผลผลิตและผลิตภัณฑพืช
เมืองหนาวใหเปน Best Practiceเพื่อ
สรางคุณคา(เชนจัดการประกวด
ประจําป)

6.1 พัฒนาตลาดกลางและศูนย

จาํหนายสินคา 

6.2 พัฒนาตลาดซือ้ขายลวงหนา 

(Future Market)

6.3 ประชาสัมพันธและสงเสริม

การขายดวยชองทางและสือ่ที่

ทันสมัย

6.4 การสรางแบรนดสินคา และ

การสงเสริมสิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตร

(เชนสตรอเบอรรี่)

6.5 สรางเครือขายความรวมมือใน

การสงเสริมการตลาด

6.6 สงเสริมการตลาดพืชเมือง

หนาวเช่ือมโยงการทองเที่ยว

5.1 การเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหาร

จัดการศูนยกระจายสินคา(โดยมีชุมนุม

สหกรณดําเนินการอยูแลว)

5.2 การสงเสริมอุตสาหกรรมการเก็บ

รักษาและถนอมอาหาร(เชน หองแช

เย็นและอุตสาหกรรมแชแข็ง และ

การ Freez dried)

5.3 การพัฒนาประสิทธิภาพและลด

ตนทุนเก็บรักษาสินคาคงคลัง

การขนสงและกระจายสินคาการลด

อัตราการสูญเสียระหวางขนสง

เกษตรปลอดภัย(พืชเมืองหนาว:ผัก ผลไม(สตรอเบอรรี)่
ดอกไม กาแฟ
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2. วิเคราะหหวงโซมูลคา (Value Chain) และปจจัยสูความสําเร็จ (Critical Success Factor) ดวย Generic VC

1

1

2

2

3

3

2

2
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ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ธรรมชาติและสขุภาพ(สปา/น้ําพุรอน)

กําหนดทิศทาง

ยุทธศาสตร ขอบเขต 

และเปาหมาย

พัฒนาระบบบริหาร จัดการ

การทองเท่ียวในบริเวณ

แหลงทองเท่ียว

เตรียมความพรอมและ

พฒันาศักยภาพบคุลากร

ปรับปรุงโครงสรางพื้นฐาน แหลง

ทองเท่ียวและสิ่งอํานวยความสะดวกให

รองรับการทองเท่ียว

พฒันากิจกรรม และมาตรฐาน

ธุรกิจท่ีเก่ียวของ

พฒันา

การตลาดและ

ประชาสัมพันธ

2 3 4 5 6

2.1 การพัฒนาใหบริการการทองเท่ียวเชงิ

วัฒนธรรม ธรรมชาติและสุขภาพ(สปา/

นํ้าพุรอน) ใหเปนมาตรฐานและสงเสริม

ใหไดมีการเสนอขอรับรางวัลในเวทีโลก

2.2 การศึกษาแนวทางการกําหนดขีด

ความสามารถในการรองรับนักทองเท่ียว 

(Carrying Capacity) - ชวงเวลาและ

จาํนวน

2.3 การพัฒนากลไกความรวมมือ และ

พัฒนาภาคีเครือขายและชุมชนในการ

รวมจัดการแหลงทองเท่ียวการเปนเจา

บานที่ดี

2.4 การพัฒนามาตรการดานความ

ปลอดภัยของนักทองเทีย่วในพื้นที่

2.5 การวางแผนการปองกันและจัดการ

ดานการทองเที่ยวจากภัยพิบัติธรรมชาติ

(รวมทั้งไฟปา หมอกควัน)

2.6 การประเมินผลกระทบจากการ

ทองเท่ียวและพัฒนาแนวทางปรับปรุง 

ฟนฟูสภาพแหลงทองเท่ียว

1.1 การประเมนิศกัยภาพและความ

พรอมของแหลงทองเที่ยวในการ

พัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวเชงิ

วัฒนธรรม ธรรมชาติและสขุภาพ

(สปา/นํ้าพุรอน)(เชนมีการวิเคราะห

คุณสมบตัทิางกายภาพและเคมขีอง

น้ําพุรอน)

1.2 การศึกษาความตองการและ

พฤติกรรมนักทองเที่ยวสําหรับการ

ทองเที่ยวเชงิวัฒนธรรม ธรรมชาติ

และสุขภาพ(สปา/นํ้าพุรอน)

1.3 การวางแผนยุทธศาสตรดานการ

พัฒนาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ธรรมชาติและสุขภาพ(สปา/นํ้าพุ

รอน)ในพื้นที่

1.4วางแผนการเชื่อมโยงและจัด

เสนทาง (routes) การทองเที่ยว

ภายในจังหวัดและระหวางจังหวัด

1.5การจัดระบบขอมูลสารสนเทศ

การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

ธรรมชาติและสุขภาพ(สปา/น้ําพุ

รอน)ของจังหวดั

1.6 การวางแผนแมบทและผัง

บริเวณของแหลงทองเท่ียวสุขภาพ

(สป / ้ํ  ) 

3.1 การพัฒนามัคคุเทศก / ผูนํา

เที่ยว/ บุคลากรที่เก่ียวของใหมี

ความรูและทักษะ(เชน

ภาษาอังกฤษ จีน) ไดมาตรฐาน

3.2 การปรับปรงุทัศนคติและ

พัฒนาศักยภาพบุคลากรดานการ

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ธรรมชาติ

และสุขภาพ(สปา/นํ้าพุรอน)

3.3 การพัฒนาคูมือปฏิบัติของ

บุคลากรดานการทองเท่ียวเชงิ

วัฒนธรรม ธรรมชาติและสุขภาพ

(สปา/นํ้าพุรอน)

4.1 การปรับปรุงโครงสรางพื้นฐานของแหลง

ทองเที่ยว (ถนน ปาย สภาพอาคาร)

4.2 การปรับปรงุภูมิทัศนแหลงทองเท่ียวเชงิ

วัฒนธรรม (เชน อารยะสถาปตย) ธรรมชาติ

และสุขภาพ(สปา/นํ้าพุรอน) 

4.3 การพัฒนาสัญลักษณ (Landmark) ในพ้ืนท่ี

4.4 การจัดการขยะ และพัฒนาคุณภาพ

สิ่งแวดลอมในพ้ืนท่ีแหลงทองเท่ียวและชุมชน 

4.5 การปรับปรงุสิ่งอํานวยความสะดวก และ

พัฒนาแนวทางปรับปรุงใหไดมาตรฐาน(หองนํ้า 

ลานจอดรถ ทางลาด ไฟฟา ประปา นํ้าด่ืม)

5.1 การสรางสรรคกิจกรรมในแหลง

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ธรรมชาติและ

สุขภาพ(สปา/นํ้าพุรอน)ที่มีความเหมาะสม

กับอัตลักษณ เหมาะสมกับแหลงและวิถี

ชุมชน(รวมการมีนวัตกรรมการสราง

กิจกรรมบริการ นวัตกรรมดานอาหาร)

5.2 การสงเสริมธุรกิจสนับสนุนในบริเวณ

แหลงทองเที่ยวเชิงวฒันธรรม ธรรมชาติ

และสุขภาพ(สปา/นํ้าพุรอน/รานอาหาร/ 

รานคา/ ที่พัก) และพฒันาใหไดรับการ

รับรองมาตรฐาน

5.3 การพัฒนาการใหบริการธุรกจิสนับสนุน

ในบรเิวณแหลงทองเท่ียวใหไดรับการรับรอง

มาตรฐาน (สปา/ นํ้าพุรอน/รานอาหาร/ 

รานคา/ ท่ีพัก)

5.4 การปรับปรงุของท่ีระลกึ สินคาOTOP ท่ี

จาํหนายในแหลงทองเท่ียว

6.1 การประชาสัมพันธแหลง

ทองเที่ยวดวย Social media 

การจัด Road show

6.2 การสรางแบรนดการ

ทองเท่ียว เชน การ

Benchmark แหลงทองเที่ยว

นํ้าพุรอนกับตางประเทศ

6.3 การสรางความเขาใจและ

ความรวมมือการเปน

นักทองเท่ียวท่ีดี

ตนน้ํา: การวางแผน และการบริหาร กลางน้ํา: การพัฒนาการทองเท่ียว กิจกรรม และของท่ีระลึก ปลายน้ํา: การตลาด

1

2. วิเคราะหหวงโซมูลคา (Value Chain) และปจจยัสูความสําเร็จ (Critical Success Factor) ดวย Generic VC
จากผลิตภณัฑศักยภาพ (Product Champion) ของพื้นที่ ใหวิเคราะหหวงโซมลูคาและปจจยัสูความสําเร็จที่เกี่ยวของ
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ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ธรรมชาติและสขุภาพ(สปา/น้ําพุรอน)

กําหนดทิศทาง

ยุทธศาสตร ขอบเขต 

และเปาหมาย

พัฒนาระบบบริหาร จัดการ

การทองเท่ียวในบริเวณ

แหลงทองเท่ียว

เตรียมความพรอมและ

พฒันาศักยภาพบคุลากร

ปรับปรุงโครงสรางพื้นฐาน แหลง

ทองเท่ียวและสิ่งอํานวยความสะดวกให

รองรับการทองเท่ียว

พฒันากิจกรรม และมาตรฐาน

ธุรกิจท่ีเก่ียวของ

พฒันา

การตลาดและ

ประชาสัมพันธ

2 3 4 5 6

2.1 การพฒันาใหบริการการทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรม ธรรมชาติและสุขภาพ

(สปา/นํ้าพุรอน) ตามมาตรฐาน

2.2 การศึกษาแนวทางการกําหนดขีด

ความสามารถในการรองรับ

นักทองเท่ียว (Carrying Capacity) -

ชวงเวลาและจาํนวน

2.3 การพัฒนากลไกความรวมมือ และ

พัฒนาภาคีเครือขายในการรวมจัดการ

แหลงทองเท่ียว

2.4 การพัฒนามาตรการดานความ

ปลอดภัยของนักทองเท่ียวในพื้นท่ี

2.5 การวางแผนการปองกนัและ

จัดการดานการทองเท่ียวจากภัยพิบัติ

ธรรมชาติ

2.6 การประเมินผลกระทบจากการ

ทองเท่ียวและพัฒนาแนวทางปรับปรุง 

ฟนฟูสภาพแหลงทองเท่ียว

1.1 การประเมินศักยภาพและ

ความพรอมของแหลงทองเท่ียว

ในการพัฒนาเปนแหลง

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

ธรรมชาติและสขุภาพ(สปา/

นํ้าพุรอน)

1.2 การศึกษาความตองการ

และพฤติกรรมนักทองเท่ียว

สําหรับการทองเท่ียวเชงิ

วัฒนธรรม ธรรมชาติและ

สขุภาพ(สปา/นํ้าพุรอน)

1.3 การวางแผนยุทธศาสตร

ดานการพัฒนาการทองเท่ียว

เชงิวัฒนธรรม ธรรมชาติและ

สขุภาพ(สปา/นํ้าพุรอน)

ในพ้ืนท่ี

1.4วางแผนการเชื่อมโยงและ

จัดเสนทาง (routes) การ

ทองเท่ียวภายในจงัหวัดและ

ระหวางจังหวัด

3.1 การพัฒนามัคคุเทศก / 

ผูนําเท่ียว/ บุคลากรท่ี

เกีย่วของใหเปนมาตรฐาน

3.2 การปรบัปรงุทัศนคติและ

พัฒนาศักยภาพบุคลากรดาน

การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

ธรรมชาติและสุขภาพ(สปา/

น้ําพุรอน)

3.3 การพัฒนาคูมือปฏบิติัของ

บุคลากรดานการทองเท่ียวเชิง

วัฒนธรรม ธรรมชาติและ

สุขภาพ(สปา/น้ําพุรอน)

4.1 การปรบัปรงุโครงสรางพืน้ฐานของ

แหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ธรรมชาติ

และสุขภาพ(สปา/น้ําพุรอน)(ถนน ปาย 

สภาพอาคาร)

4.2 การปรับปรุงภูมิทัศนแหลงทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรม ธรรมชาติและสุขภาพ

(สปา/น้ําพุรอน)

4.3 การพัฒนาสัญลักษณ (Landmark) 

ในพื้นท่ี

4.4 การจัดการขยะ และพฒันาคุณภาพ

ส่ิงแวดลอมในพื้นท่ีแหลงทองเท่ียวและ

ชุมชน 

4.5 การปรับปรุงส่ิงอํานวยความสะดวก 

และพฒันาแนวทางปรบัปรงุใหเปน

มาตรฐาน(หองน้าํ ลานจอดรถ ไฟฟา 

ประปา น้าํด่ืม)

5.1 การสรางสรรคกิจกรรมในแหลง

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ธรรมชาติและ

สุขภาพ(สปา/น้ําพุรอน)

5.2 การสงเสริมธุรกิจสนับสนุนใน

บรเิวณแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

ธรรมชาติและสุขภาพ(สปา/น้ําพุรอน/

รานอาหาร/ รานคา/ ท่ีพัก)

5.3 การพฒันาการใหบริการธุรกิจ

สนับสนุนในบริเวณแหลงทองเท่ียวให

ไดรับการรับรองมาตรฐาน (สปา/ น้ําพุ

รอน/รานอาหาร/ รานคา/ ท่ีพัก)

5.4 การปรบัปรงุของท่ีระลึก สินคา

OTOP ท่ีจําหนายในแหลงทองเท่ียว

6.1 การประชาสัมพันธ

แหลงทองเท่ียว

6.2 การสรางแบรนดการ

ทองเท่ียว

6.3 การสรางความเขาใจ

และความรวมมือการเปน

นักทองเท่ียวท่ีดี

ตนน้ํา: การวางแผน และการบริหาร กลางน้ํา: การพัฒนาการทองเท่ียว กิจกรรม และของท่ีระลึก ปลายน้ํา: การตลาด

1

3. ระบุชองวางในการพัฒนา (Gap Analysis) - ประเด็นหารือ
สรุปชองวางในการพัฒนา โดยอางอิงจากขอมูลโครงการจากสวนกลาง และขอมูลโครงการจากพื้นที่
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